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AdSpecials

Wir zeigen Format

Gerade in schwierigen Zeiten haben Sonderwerbeformen 
Hochkonjunktur. Ob als Ergänzung zum klassischen 
Kommunikationsauftritt oder zu besonderen Anlässen!

Wir zeigen Ihnen, wie abwechslungsreich und unterhaltsam, 
intelligent und innovativ Kommunikation sein kann. 

Diese Vielfalt an Specials können Sie mit jeder Zeitschrift aus 
unserem Verlag realisieren. Heben Sie sich damit von Ihrem 
Wettbewerb ab.

Vorwort
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Banderole:

Ad Specials
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Postkarte

RückseiteVorderseite

Titelklappe 2-seitig (mit oder ohne perforierter Postkarte):

Ad Specials
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Titelbooklet:

Ad Specials
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French Cover (Altarfalz)

Ad Specials

Anzeige

Ein French Cover ist ein Altarfalz auf dem Titel, 
aus dem sich nach links und rechts je eine halbe 
Seite herausklappen lässt. 

Die Innenseiten (1/1 Seite + 2 x 1/2 Seite) 
werden vom Kunden belegt.

Format: 1 x 1/1 Seite + 2 x 1/2 Seite
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Gate Folder (Ausklappbare Umschlagseite)

Ad Specials

Der Gatefolder ist eine einmal nach links 
ausschlagbare 2. Umschlagseite mit Klapper.

Neben der 2. Umschlagseite belegt der Kunde 
Vor- und Rückseite der 1/1-seitigen Klappe.

Format: 3 x 1/1 Seite

2. Umschlagseite1/1-seitige Klappe   
(Belegung der Vorder-
und Rückseite durch 

Kunden)
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Doppelte Titelseite

Ad Specials

Anzeige

Format: 2 x 1/1 Seite

Doppelte Titelseite 

(Belegung der Vorder-

und Rückseite durch 

Kunden)
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1/3 Seite neben Editorial

Ad Specials

Format: 1 x 1/3 Seite

2. UmschlagseiteAnzeige
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Säulen-Anzeige

Format: 1/3 Seite hoch, mittig platziert

Ad Specials

Anzeige
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Zebra-Anzeige

Format: 2 x 1/3 Seite hoch

Ad Specials

Anzeige Anzeige
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Große Zebra-Anzeige

Format: 3 x 1/3 Seite hoch

Ad Specials

Anzeige Anzeige Anzeige
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2 x 1/3 Seite hoch rechts und links außen

Ad Specials

Format: 2 x 1/3 Seite hoch

Anzeige Anzeige
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Panorama-Anzeige

Format: 2 x 1/3 Seite quer

Ad Specials

Anzeige
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Kleine Sandwich-Anzeige

Format: 1/3 Seite quer, mittig platziert

Ad Specials

Anzeige
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Große Sandwich-Anzeige

Format: 2 x 1/3 Seite quer, mittig platziert

Ad Specials

Anzeige
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L-Anzeige

Format: 1 x 1/3 Seite quer und 1/3 Seite hoch

Ad Specials

Anzeige
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L-Anzeige über Bund

Format: 
2 x 1/3 Seite quer und
1 x 1/3 Seite hoch

Ad Specials

Anzeige
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Kleine Diagonal-Anzeige

Format: ca. 1/3 Seite Flächeninhalt

Ad Specials

Anzeige
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Große Diagonal-Anzeige

Format: ca. 1/2 Seite Flächeninhalt

Ad Specials

Anzeige
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Schachbrett-Anzeige

Format: 
2 x 1/2 Seite quer, oben und unten platziert

Ad Specials

Anzeige

Anzeige
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Inselanzeige

Ad Specials

Format: ca. 56 mm x 130 mm 

Anzeige



Anzeigenverkauf:

AT Aufbereitungstechnik BFT International 
 Betonwerk + Fertigteiltechnik
Erdal Top Jens Maurus
Telefon: +49 5241 8089452 Telefon: +49 5241 8089278
erdal.top@bauverlag.de jens.maurus@bauverlag.de

KKA K!lte Klima Aktuell ZI Ziegelindustrie International
Ariane Ewers Ingo Wanders
Telefon: +49 5241 805308 Telefon: +49 5241 8041973
ariane.ewers@bauverlag.de ingo.wanders@bauverlag.de

Verlagsvertretungen f"r alle weiteren Titel:

Nord/Ost S"dwest und Schweiz
Oliver Kugel  Frank Maier
Ralf Kirchgessner Klaudia Panczyk
Ingo Wanders
Bauverlag BV GmbH Bauverlag BV GmbH
Gesch!ftsstelle G"tersloh Gesch!ftsstelle Stuttgart
Avenwedder Straûe 55 Humboldtstraûe 30/32
33311 G"tersloh 70771 Leinfelden-Echterdingen
Telefon: +49 5241 807957 Telefon: +49 711 51883420
Telefon: +49 5241 802362 Telefon: +49 5241 8088546
Telefon: +49 5241 8041973
oliver.kugel@bauverlag.de frank.maier@bauverlag.de
ralf.kirchgessner@bauverlag.de klaudia.panczyk@bauverlag.de
ingo.wanders@bauverlag.de

West S"d und #sterreich
Hans-Joachim Heil Bernd Fenske
Holger Olawsky Klaudia Panczyk
Bauverlag BV GmbH Bauverlag BV GmbH
Gesch!ftsstelle D"sseldorf Gesch!ftsstelle M"nchen
Schadowstraûe 78 Neumarkter Straûe 18
40212 D"sseldorf 81673 M"nchen
Telefon: +49 211 1793960 Telefon: +49 89 43722389
 Telefon: +49 5241 8088546
hans-joachim.heil@bauverlag.de bernd.fenske@bauverlag.de
holger.olawsky@bauverlag.de klaudia.panczyk@bauverlag.de

Mitte
Oliver Junne  
Bauverlag BV GmbH
Herderstraûe 4
61350 Bad Homburg v. d. H#he
Telefon: +49 6172 302015
oliver.junne@t-online.de

Wir geben Ideen Raum

WIR GEBEN IDEEN RAUM

VERLAGS•BERSICHTCrossmedia-Angebote
Auslandsvertretungen:

Frankreich: Italien: 
International Media  CoMedia srl
Press & Marketing
Marc Jouanny Vittorio C. Garofalo
16, rue Saint Ambroise Piazza Matteotti, 17/5
F-75011 Paris 16043 Chiavari
Telefon: +33 1 43553397 Telefon: +39 0185 323860
Telefax: +33 1 43556183
Handy:  +33 6 08975057
marc-jouanny@wanadoo.fr vittorio@comediasrl.it

Japan: Russland:
ABC Enterprises Inc. European Technical Institute
Fukide Heights 103 Dipl.-Eng. Max Shmatov
4-1-11  Toranomon PO Box 150
Minato-ku, Tokyo 105 Moscow 129329 Russia
Telefon: +81 3 5404 7351 Telefon: +7 095 7824834
 reception@bauverlag.ru
 shmatov@eti-online.org

USA und Kanada: USA, Kanada, Mexiko
D.A. Fox Advertising Sales, Inc. Dicomm Media
Detlef Fox Paul Schnabel
5 Penn Plaza
19 th Floor 333 West 39th Street, Suite 602
New York, 10001 New York, 10018
Telefon: +1 21 28963881 Toll Free: +1 800 613 5205
detleffox@comcast.net pschnabel@dicommintl.com

Bauverlag BV GmbH
Avenwedder Straûe 55
33311 G"tersloh

Mediaservice
Telefon: +49 5241 802642
Telefax: +49 5241 8060660

Super Banner
830 x 60 Pixel

Mit den titelgebundenen Internet-Angeboten machen wir bei allen 
unseren Zeitschriften crossmediale Kommunikation m#glich.

Die crossmediale Kombination sorgt f"r die Verl!ngerung der Print-
anzeige auf die Website des jeweiligen Titels.

Dabei kommen die "ber Mengen- oder Malstaffeln bei den Zeit-
schriften erworbenen Rabatte auch f"r die crossmedialen Buchun-
gen zur Geltung. Neben den u.a. Standard-Werbeformaten wie 
Banner, Skyscraper, Logos etc., sind individualisierte Formate und 
Konzepte realisierbar.

Effiziente Kommunikation Print und Online

www.bauverlag-media.de

Full-Size Banner
468 x 60 Pixel
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Bauwelt

44 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
Architekten, planende Bau- 
ingenieure, kommunale Pla-
nungs!mter
 
Druckauflage: 14 000

Architektur mit Mei-
nung. Die w#chentlich 
erscheinende Bauwelt 
ist der MeinungsSpie-
gel unter den Architek-
turfachzeitschriften. 
Die Bauwelt ist unab-
h!ngig und kritisch, 
aktuell und meistzi-
tiert, sie setzt Trends.
www.bauwelt.de

[Architekten und planende Bauingenieure] [Facility Management u. Wohnungswesen]

DBZ
Deutsche  
BauZeitschrift
Seit 01.01.09 Organ des 
BDB Bund Deutscher 
Baumeister. Architektur 
mit Praxisbezug. Die 
DBZ ist Arbeitsmittel  
f"r den Hochbauplaner. 
Schwerpunkte: Architek-
tur, Bautechnik, Innen-
architektur, Produkte.
www.DBZ.de

Das Sonderheft der 
DBZ stellt die M#glich-
keiten dar, mit Licht In-
nen- und Auûenr!ume 
zu gestalten, wobei der 
Einsatz von Steue-
rungs- und Kommuni-
kationstechnik ebenso 
ber"cksichtigt wird wie 
die Anforderungen an 
die B"roausstattungen.

LAT
Licht Architektur
Technik

12 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
Architekten, planende Bau- 
ingenieure, kommunale Pla-
nungs!mter

Druckauflage: 33 000

4 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
Architekten, Innenarchitekten, 
Lichtplaner, Facility Manager, 
TGA-Planer, Groûhandel
 
Druckauflage: 18 000

Fachmagazin f"r kauf-
m!nnisches, techni-
sches und infrastruktu-
relles Geb!udemana-
gement mit praktikab-
len L#sungen zur opti-
malen Bewirtschaftung 
von Immobilien und 
Liegenschaften. 
www.facility-manage-
ment.de

Das vom Bundesmi-
nisterium f"r Verkehr, 
Bau und Stadtentwick-
lung herausgegebene 
Fachmagazin informiert 
Entscheider in der Woh-
nungswirtschaft "ber 
alle relevanten Themen-
gebiete rund um den 
Wohnungsbau.
www.bundesbaublatt.de

FACILITY  
MANAGEMENT BundesBauBlatt

6 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
Bau-/Geb!udemanagement-
abteilungen in Industrieunter-
nehmen und Kommunen
 
Druckauflage: 10 000

11 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
Wohnungsbauunternehmen, -
verwaltungen, Baubeh#rden

 
Druckauflage: 12 000

Bauhandwerk ist die 
Fachzeitschrift f"r F"h-
rungskr!fte von Hand-
werksbetrieben aus den 
Gewerken Schreiner, 
Zimmerer, Dachdecker, 
Maler, Stuckateur, Trok-
kenbauer, Maurer, die 
gewerke"bergreifend 
t!tig sind.
www.bauhandwerk.de

Bau- 
handwerk

10 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
Handwerker, Verarbeiter,  
Bauleiter

 
Druckauflage: 16 000

[Bauausf"hrung]

Das Fachmagazin f"r 
den konstruktiven Me-
tallbau enth!lt Fachar-
tikel "ber technische 
Entwicklungen aus 
Verfahrenstechnik, Be-
triebsf"hrung, Arbeits-, 
Umweltschutz, Aus- 
und Weiterbildung.
www.metallbau-onli-
ne.info

DESIGNBESCHL•GE

Edle St•cke aus
Willes Werkstatt

DESIGNBESCHL•GE

Edle St•cke aus 
Willes Werkstatt
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STRATEGISCH PLANEN
L!sungen f•r eine gesicherte Zukunft

BERUFSBEKLEIDUNG
Ein neuer Anbieter setzt auf Qualit"t 

metallbau

11 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
Metallbauunternehmer und 
Entscheider im Metallhandwerk

 
Druckauflage: 25 000

Der neue baumarkt + 
bauwirtschaft ist die 
Verbindung vom Bau-
stoff- und Baumaschi-
nenhersteller "ber den 
Baumaschinen- und 
Baustofffachhandel 
zum Bauunternehmer 
im Hoch- und Tiefbau. 
www.baumarkt-onli-
ne.de

baumarkt + 
bauwirtschaft

10 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
Hochbau/Hoch- u. Tiefbau,  
Baumaschinenhandel, Bau-
stoffhandel

Druckauflage: 18 000

Die praxisnah ausge-
richtete Fachzeitschrift 
f"r moderne Verfah-
renstechnik u. Bauaus-
f"hrung in Tief- und 
Straûenbau, Ingeni-
eurbau, Br"cken- und 
Kanalbau sowie gra-
benloses Bauen. 

www.tis.de

tis Tiefbau 
Ingenieurbau 
Straûenbau

11 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
Tief- und Straûenbau, Ingeni-
eurb"ros, #ffent. Auftragsgeber

Druckauflage: 12 500

Alle T!tigkeiten ± bis 
einen Meter unter der 
Grasnarbe ± die sowohl 
Tief- und Straûenbau-
unternehmen als auch 
Garten- und Land-
schaftsbaubetriebe aus-
f"hren, werden in die-
ser Sonderausgabe be-
handelt.

Baumaschinen und Baufahrzeuge
Markt•bersicht Kompaktlader

Oberfl!chenbefestigung
Individuelle Auûengestaltung mit Natursteinen

Regenwassermanagement
Rohstoffquelle im Hang
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tis GalaBau

4 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
Tief-, Straûen- u. GalaBauunter-
nehmen, Baustofffachhandel

Druckauflage: 10 000

Das intern. Fachmaga-
zin berichtet engl./
deutsch "ber das un-
terirdische Bauen. Fach-
leute weltweit nut zen 
tunnel bei Planung, 
Bau, Unterhaltung oder 
Sanierung Sonderaus-
gaben in Chinesisch u. 
Russisch.
www.tunnel-online.info

tunnel

8 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
Tunnelbauunternehmen, 
Ingenieurb"ros und Bau!mter

Druckauflage: 4 500

Die Fachzeitschrift 
AT INTERNATIONAL 
Mineral Processing in-
formiert seit 50 Jahren 
"ber Entwicklungen 
und Probleml#sungen 
in der mechanischen 
Verfahrenstechnik aus 
den Bereichen Steine 
und Erden, Kohle, Erze.
www.at-online.info

AT Aufberei-
tungsTechnik
Mineral Processing

10 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
Anlagenbetreiber, Anlagen-
bauer, Bauingieure, F"hrungs-
kr!fte in der Verfahrensechnik

Druckauflage: 7 000

[Baustoffherstellung]

Informiert "ber die Viel-
seitigkeit und univer-
selle Verwendbarkeit 
von Betonfertigteilen,  
sowie "ber technische 
Neuerungen in der 
Beton- und Fertigteil-
Industrie. Incl. Verzeich-
nis von Lieferanten und 
Erzeugern der Branche. 
www.beja-online.info

 
Beton + Fertigteil-
Jahrbuch

1 Ausgabe pro Jahr

Zielgruppe:
Architekten, Planer, Bauingeni-
eure, Herst. von Betonerzeug-
nissen u. Fertigteilen

Druckauflage: 3 000

Der Print- und Online-
Wegweiser f"r Fachleu-
te im Baubereich. Das 
Nachschlagewerk bie-
tet eine $bersicht von 
"ber 3 500 Bauliefer- 
anten. Mehr unter  
www.einkaufsfuehrer-
bau.de

Bauverlag
Einkaufsf"hrer Bau

1 Ausgabe pro Jahr

Zielgruppe:
Ausf"hrende Betriebe am Bau,
Fachingenieure TGA u. FM, 
Wohnungsbauunternehmen

Druckauflage: 45 000

[Bauausf"hrung]

Seit "ber 7 Jahrzehn-
ten das offizielle Fach-
organ der Betonwerke, 
Betonfertigteilwerke, 
Betonwerkeinbetriebe 
und der im Betonfer-
tigteilbau t!tigen Un-
ternehmen. In Englisch 
und Deutsch und wei-
teren Sonderausgaben.
www.bft-online.info

BFT  
International

12 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
Ingenieure, Techniker in der 
Beton- und Fertigteilindustrie

Druckauflage: 8 000

[Supplements]

Das Supplement der 
DBZ, Bauwelt, TAB, Bau-
handwerk, Baumarkt + 
Bauwirtschaft und tis 
behandelt die Themen-
schwerpunkte Hard-
ware, Internet und On-
line sowie im Herbst 
Visualisierungen und 
Informationen zu den 
Fachmessen.

Das Supplement der 
DBZ, Bauwelt, TAB, FA-
CILITY MANAGEMENT, 
Bauhandwerk und Bun-
desBauBlatt beinhaltet 
auf die vielseitigen T!-
tigkeitsfelder der Leser 
abgestimmte Fachbei-
tr!ge zum baulichen 
und geb!udetechni-
schen Brandschutz.

COMPUTER  
SPEZIAL BRANDSCHUTZ

2 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
Architekten, Ingenieure, Hand-
werker, Bauunternehmen

Druckauflage: 50 000

2 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
Architekten, Ingenieure, Be-
h#rden, Handwerksbetriebe

Druckauflage: 84 000

Das Supplement der 
TAB Technik am Bau 
und SHK Profi behan-
delt die Themen Ener-
gietechnik, Photovol-
taik, Energiewirtschaft 
und Solarthermie.

REGENERATIVE
ENERGIEN

2 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
Fachingenieure und SHK-Fach-
handwerker

 
Druckauflage: 40 000

Der MarktFocus stellt 
in umfassenden Beitr!-
gen die Entwicklungen 
und Innovationen im 
Bereich der verschiede-
nen Brecherarten dar. 
Aktuell liegt er einmal 
j!hrlich den Fachzeit-
schriften Baumarkt + 
Bauwirtschaft, tis, Tun-
nel, ZKG und AT bei.
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Marktfocus  
Brecher 

1 Ausgabe pro Jahr

Zielgruppe:
Anwender und Hersteller von 
Brecheranlagen

Druckauflage: 34 000

Ein Print- und Online 
Branchenbuch f"r die 
FM-Branche und Im-
mobilienwirtschaft . 
Das Nachschlage-
werk bietet ausf"hr-
liche Informationen 
zu Herstellern und 
Dienstleistern in dieser 
Branche. Mehr unter  
www.fm-whoiswho.de

Who is Who im
FACILITY  
MANAGEMENT

1 Ausgabe pro Jahr

Zielgruppe:
Bau-/Geb!udemanagement-
abteilungen in Industrieunter-
nehmen, Wohnungswirtschaft

Druckauflage: 10 000

[Technische Geb!udeausr"stung]

Die Fachzeitschrift f"r 
Planung der Techni-
schen Geb!udeaus-
r"stung in den Berei-
chen Heizung, Klima, 
Energie, K!lte, Sanit!r 
und Elektro. Reichwei-
tenst!rkster Titel in der 
Zielgruppe der TGA-
Fachingenieure.
www.tab.de

TAB
Technik am Bau

11 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
Fachingenieure der Techni-
schen Geb!udeausr"stung

 
Druckauflage: 10 000

Das Fachmagazin f"r 
den SHK Fachhandwer-
ker. Im Fokusstil mit 
Quellenangaben und 
Hinweisen f"r weitere 
Informationen. Alle 
Beitr!ge kurz, knapp, 
informativ und leicht 
zug!nglich.

www.shk-profi.com

8 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
SHK Fachhandwerksbetriebe

 
Druckauflage: 30 000

Das Fachmagazin f"r 
Betriebe des K!lte-  
und Klimaanlagen-
baus. Schwerpunkt 
sind praxisnahe, tech-
nische Fachbeitr!ge, 
Verbands- und Firmen-
nachrichten, Produktin-
formationen und aktu-
elle Meldungen.
www.kka-online.info

6 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
K!lte- Klima-Fachbetriebe

 
Druckauflage: 4 000

SHK Profi
KKA
K!lte Klima Aktuell

Das Fachmagazin f"r 
den modernen Elektro-
installateur. Im Vorder-
grund stehen prakti-
sche Informationen f"r 
die t!gliche Arbeit des 
Elektrohandwerkers. 
Kurz, knapp und infor-
mativ.

www.elektro-profi.net

�����������
������
���!��� ��� ���������
���%���#
�������%��������

��������������
�����������������������������������
���������������	�������������������������	�
�������
�������	�
���
���
��������

��������������
�����$�&�������$�����#�&� �����)
�����������#���$�"�#��������� �������$�$��� 
�������%�����
�	

������������
���*�#�����"�&���"��� ���)
���!�#�$�������%��������������
�������%��������

�����������
��
�����&���������������#���)
��������� �$�#���%�%���#�����������������%
�������%��������

�'�'�'�����������%�#�!���"�#�!�(��� ���%
����

����
����

�

�� ��

��

����
����

����
�	��

���

����

��
����

����
����

����
����

elektro profi

6 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
Elektroinstallateure, Elektro-
planer/Ingenieurb"ros

 
Druckauflage: 35 000

Der Fachverband BIV 
ver#ffentlicht j!hrlich 
das umfangreichste 
Branchenbuch der K!l-
te- und Klimatechnik in 
Zusammenarbeit mit 
dem Bauverlag.
www.kka-branchen-
buch.de

Branchenbuch  
der K!lte- und  
Klimatechnik

1 Ausgabe pro Jahr

Zielgruppe:
K!lte- Klimaanlagenbauer, Fach-
ingenieure, Leiter tech. Geb!ude-
management, Ausbildungsst!tten
 
Druckauflage: 5 000

Die Sonderausgabe 
erscheint einmal j!hr-
lich neben den sechs 
Ausgaben der KKA. 
Sie konzentriert sich 
thematisch voll auf die 
Themen rund um die 
industrielle Groûk!lte.

Sonderausg
abe

Großkä
lte
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Kälte Klima Aktuell
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Sonderausgabe 
Groûk!ltetechnik

1 Ausgabe pro Jahr

Zielgruppe:
K!lte- und Klimaanlagenbau-
er, Fachplaner, Leiter im techn. 
Geb!udemanagement
 
Druckauflage: 8 000

Die Fachzeitschrift f"r 
die Ziegel-, Baukeramik-, 
Feuerfest- und Stein-
zeugr#hren-Industrie. 
In Deutsch und Englisch 
mit Textzusammenfas-
sungen in franz#sischer, 
italienischer und spani-
scher Sprache. Sonder-
ausgaben in Russisch.
www.zi-online.info

ZI 
Ziegelindustrie
International  

10 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
Technische und kaufm!nnische 
F"hrungskr!fte in Ziegelwerken

Druckauflage: 5 000

Behandelt in umfas-
senden Beitr!gen die 
neuesten produktions- 
und anwendungstech-
nischen Entwicklungen 
im Bereich der grob-
keramischen Industrie 
und stellt neu gewon-
nene Forschungsergeb-
nisse ausf"hrlich dar. 

 
ZI Jahrbuch 

1 Ausgabe pro Jahr

Zielgruppe:
Technische und kaufm!nnische 
F"hrungskr!fte in Ziegelwerken

Druckauflage: 3 000

ZKG INTERNATIONAL 
gilt seit Jahrzehnten als 
die weltweit f"hrende 
Fachzeitschrift f"r die 
gesamte Bindemittelin-
dustrie und dem Maschi-
nen- und Anlagenbau. 
Sonderausgaben in Chi-
nesisch, Russisch und 
Spanisch/Portugiesisch.
www.zkg-online.info

ZKG 
International 
Zement-Kalk-Gips 

12 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
Techn.u. kaufm. F"hrungskr!fte 
in Zement-, Kalk-, u. Gipswerken

Druckauflage: 4 000

Viermal pro Jahr, im-
mer am Ende eines 
Quartals, wird die Bau-
welt zur StadtBauwelt. 
Mit einer Mehrauflage 
von 1000 Exemplaren 
erreicht die StadtBau-
welt zus!tzlich zu ihren 
regul!ren Lesern die 
Entscheider st!dtebau-
licher Fragen.

Stadt-
Bauwelt

4 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
Architekten, planende Bau- 
ingenieure, kommunale Pla-
nungs!mter
 
Druckauflage: 15 000

Architektur im Vorfeld 
der internationalen 
Baumesse BIG 5 in Du-
bai. Herausragende Ar-
chitekturprojekte und 
Bauprodukte werden 
vorgestellt. Unterneh-
men k#nnen sich den 
Entscheidern der Golf-
region vorstellen.

Architecture: Lufthansa Avation Center, Frankfurt a.M. / GER ´ 
NAT Barajas Airport, Madrid / E ´ MobileLifeCampus, Wolfsburg / GER ´ 

Theatre Agora, Lelystad / NL ´ Europa-Passage, Hamburg / GER 

Special Edition 2 007
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DBZ
Middle East

1 Ausgabe pro Jahr

Zielgruppe:
Architekten, Bauingenieure, 
Projektentwickler, Investoren  

 
Druckauflage: 17 200

Dach ± Ausbau, Neu-
bau + Sanierung be-
richtet viermal j!hrlich 
in Objektreportagen, 
Fachbeitr!gen und 
Produktneuheiten "ber 
aktuelle Trends im Aus-
bau, Neubau und in der 
Sanierung am Dach.

Dach

4 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
Dachdecker, Zimmerer,  
Wohnungsunternehmen

 
Druckauflage: 20 000

¹Der Entwurfª ist das 
Medium mit aktuellen 
Tipps f"r das Studium 
und den Einstieg in 
das Berufsbild Archi-
tekt. Als Supplement 
der DBZ erreicht das 
Medium die gesamte 
Zielgruppe der nach-
wachsenden Architek-
tengeneration.

DER ENTWURF
Das Magazin f"r 
Junge Architekten

2 Ausgaben pro Jahr

Zielgruppe:
Studenten, Absolventen, 
Young Professionals

 
Druckauflage: 20 000


